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A partir da segunda metade do século XX, gigantescos centros comerciais se desen-
volveram nas periferias urbanas. Esta extensao funcionalista das cidades trouxe como
consequéncia a transferéncia de uma parte das atividades comerciais, instaladas nos
centros das cidades, para grandes dreas chamadas “periurbanas”. Nos anos setenta,
§ 0s centros comerciais quase acabaram por substituir o pequeno comércio,
, SR A localizagao desses novos lugares de consumo de massa respondia a dois critérios
T ‘ ' ) fundamentais; o rapido acesso - razao pela qual os centros comerciais frequentemen-
g RN te se localizam nas proximidades dos eixos rodoviarios ou de autoestradas - e o es-
tacionamento facil. Solitarios ou agrupados em grandes centros comerciais, os malls,
situados em dreas reservadas ao comércio, sdo grandes hangares cercados por seu
oceano de estacionamentos e carros, e criaram a paisagem suburbana onde a “faixa"
substituiu a rua.
A primeira etapa na evolugao desse modelo consistiu em reagrupar as grandes dreas co-
merciais e as diferentes marcas em pélos comerciais com galerias climatizadas. Surgiu,
assim, uma nova geragdo de « centros comercias » onde tudo é feito para que o consu-
idor metropolitano e motorizado 14 permanega o maior tempo possivel. Depois, bus-
cando a cumplicidade dos usuarios com este tipo de espago comercial, eles passaram a
ser decorados em um universo lidico. Assim, e quase de modo paradoxal, justamente
q\xando os shopping centers rompiam com a idéia do comércio de rua, as suas galerias e
alamedas passaram a ser projetadas e decoradas como ruas tradicionais!
 As grandes concentragdes comerciais, como os malls americanos, passam atualmente
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of UmMa nova mutaga 0. Conceitos inovadores de espagos mistos vém sendo formu-

1dos, b SCando uma nova dinamizagao do comércio. Trata-se de associar as fungoes
A lades urbanas ou de organizar o comércio em torno de pélos temati-

u-se um desafio estratégico a criacio, ao lado das logomarcas
e “ruas onde se vive" e nao simplesmente de imagens para
ntar se essas logicas inovadoras do comércio nao estdo gera



As pessoas sO querem viver em paz, longe dos desconfortos do transito. Ao
mesmo tempo, desejam poder circular facilmente. Para responder a estas
expectativas, urbanistas e engenheiros elaboraram diversos modelos. Um
deles foi proposto por Le Corbusier logo apés 1945, no plano de Chandigarh,
na India, onde utilizou 7 categorias de vias (as 7V), hierarquizadas da mais
rapida a mais lenta, cada uma delas especializada num uso. Esta solugao
foi pioneira e, hoje, as 7V sdo quase idénticas aos tipos de vias percorridas

diariamente pelos habitantes da periferia urbana.
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Jéme est O problema reside em, ao querer permitir que todos satisfagam seu sonho
voulant de circular rapidamente e de viver com calma, forgm criados imensos con-
eacha- juntosde residéncias ur_ufamflx.ares despu:los da animagao propria dos meios
wsouvir urbanos. Os bairros resxdepcxals constx.'uu:los sob esta 6tica estao tao isola-
appes dos dos desconfortos da_cxdade‘que ali nao é possivel achar nenhuma ati-
s. Les vidade, excluindo-se a cxrculaq.:ao automotiva. Nestes espagos impediu-se
ju'on o desenvolvimento dos comércios, que se nutrem do caminhar e do ir-e-vir

le de das pessoas. - _ i
age, Isto geraoque alguns chamam de situagao de «dependéncia automotivas.

Os habitantes das ruas sem saida das residéncias unifamiliares devem usar
res seu automovel para o menor deslocamento, o que inclui acompanhar seus
le filhos a escola ou ir a padaria. Cada adulto, inclusive cada adolescente, deve
le também possuir seu proprio automével, o que se torna, para os lares modes-
it tos, uma exigéncia dificil de satisfazer.
> Sobretudo, uma vez que a rua pode ser decomposta em sete vias diferentes,
de alguma maneira acaba-se por matar a propria rua. Com as 7V, cada via
tem uma sé funcao: comunicar residéncias ou comeércios, unir duas zonas
de atividade e ser utilizada pelos pedestres ou pelos motoristas. E, mesmo
assim, aquilo o que confere qualidades urbanas a uma via e o que permite

chama-la de rua é, justamente, a coexisténcia de varios usos.
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Cada vez mais presente no espago publico. A presenga sempre crescente da publicidade nas ruas
testemunha a permanéncia de seu papel como meio de comunicagao e a pregnéncia cada vez
maior das marcas no espago publico. Desde o final do século XIX os cartazes publicitarios en-
feitaram os muros das cidades, dando lugar mais tarde aos neons multicoloridos. Hoje em dia,
telas gigantes, totens de varias dezenas de metros de altura e publicidades animadas oferecem
um espetaculo renovado, para o bem ou para o mal. Até onde as marcas irio conquistar a rua?
‘ma questao de governabilidade. As opinides sobre a publicidade diferem: para alguns, é uma
agressao e uma manipulagdo contra as quais deve-se lutar; para outros, ela informa e, até mes-
mo, mobiliza uma forma de expressio artistica contemporanea. Seja o que for, ao ocupar

o espa-
GO publico ela impoe-se a todos e, portanto, merece ser regulamentada pelos podere

s publicos.

Até que ponto a publicidade?
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Cidade, cenario e simulacro. O comércio precisa sempre de um ambien
e favorega a passagem a agao. Hoje, os grandes distribuidores tentam
a compra dos objetos mais indispensaveis seja vivida como uma libe
“ir as compras” se torne uma verdadeira distragio. E aquilo que os
estratégia do fun shopping. Para isso, utilizam a imagem da cidade e

de e ndo hesitam em torné-los cenérios de seus centro

dessa concorréncia nova, as ruas do centro da cidade
centros comerciais...

te que estimule o desejo
de todo jeito que mesmo
rdade e que o tradicional
publicitdrios chamam de

le e 0 imaginario da urbanida-
0§ comerciais. Ao mesmo tempo, diante
viram ruas de pedestres e brincam de ser

Da sociedade de consumo i sociedade do shopping? A Carta de Atenas, biblia do urbanismo
moderno durante meio século, nio havia reservado um local especifico para o consumo entre
as quatro fun¢des essenciais da cidade: viver, trab

alhar, cultivar o corpo e o espirito, circular.
O comércio fazia parte do que era considerado dife
titui uma fungdo chave das cidades,

rente. Atualmente, o consumo nao sé cons-
social completa, a rua sendo uma da

mas também o comprar - o shopping - vira uma prética
S suas mais importantes ferramentas.

\\i\té que ponto as vitrines?

Cada vez mais, moradores de ruas residenciais tomam medidas para contro-
lar o acesso a estas vias, bloqueando-as a estranhos. Do mesmo modo,
comerciantes vém buscando apropriar-se das suas ruas e, assim, nos cen-

tros de muitas cidades observa-se, h4 vérios anos, a implementagao de dis-
positivos de gerenciamento local inspirados nos centros

comerciais (Town
Centre Management e Business Improvement District).

A rua é nossa...

€ nao dos outros






A rua é congiderada um espago publico que deve ser governado pelas autoridades

H publicas. Entretanto, a realidade é mais complexa. Em primeiro lugar, & preciso dis-

,r'v tinguir o uso da propriedade. O seu acesso pode ser publico, porém a propriedade
pode ser privada, como no caso de certas « ruas » de centros comerciais, Por outro

né par lado, o uso pode ser reservado a um pequeno grupo de pessoas, enquanto que a proprie-
it tout dade da via é publica, como no caso de certas ruas residenciais sem saida.
ais la A esta distingdo entre uso e propriedade deve-se acrescentar um terceiro termo, o dos
ymer- interesses envolvidos, pelos quais a administracao local deve zelar, por exemplo, para
anes, Qque se possa circular livremente de uma rua para a outra. Uma rede onde sé existissem
elles ruas sem saida nado seria propicia para a circulacdo; a administragao deve garantir a
4un existéncia de itinerarios que permitam o livre fluxo de pessoas. Atualmente a liberdade
iller de circulagdo nas redes viarias vem sendo ameagada, justamente, pelos fechamentos
|on inoportunos das ruas por moradores ou grupos de interesse. Nos suburbios residenciais
ion de algumas grandes cidades africanas ou brasileiras tornou-se impossivel a circulagio
le- durante a noite.
lse Com o conceito de « Areas de Revitalizacdao Econdmica » - Business Improvement Districts —
es sao arrecadados impostos que visam beneficiar algumas ruas. Entretanto, alguns Servigos,
n  tais como limpeza e seguranga, deveriam ser fornecidos igualmente a todas as ruas de

uma cidade. E certo que somente os comerciantes ou os proprietarios das ruas incluidas
s nessas dreas pagam impostos especiais, mas a redistribuicao dos servigos publicos pode
i
H

ser posta em perigo, ja que um rico setor comercial poderia usufruir de beneficios dos
quais as outras ruas ficariam excluidas.

;paco publico/espaco privado



Seja a apropriagio das ruas residenciais pelos moradores, seja a apropriagao
das ruas dos centros pelos comerciantes, os criticos convergem em relagao
a um ponto essencial: os poderes publicos devem continuar sendg aqueles
que ditam as regras do jogo. Os desafios sociais e politicos sao efeuvament_e
importantes e enfrenta-los nao pode ser deixado apenas aos atores locais

iel: les
t politi- e privados.

e aux Encontramos aqui as discussoes daquilo a que chamamos de Parceria

Publico-Privada (PPP), implementada ha muito tempo no ambito dos trans-

'privé  portes ou do fornecimento de agua. Ainda que a rua se diferencie desses
oude servigos pela grande diversidade de usos e fungoes, estes debates podem
i par servir de referéncia para os temas que sao aqui evocados.
rde Neste campo, a experiéncia mostra que uma boa associagio se baseia na

nitida distingdo entre os meios — implementados pelo setor privado — e os
on fins, estes definidos politicamente. Um contrato ajustado pelo poder publico
ns deve fixar com clareza os objetivos da empresa encarregada de fornecer os
it servigos. A determinacao desses objetivos nao depende de uma diretoria,e
= sim de um debate piiblico. No caso da rua, isso certamente significa o com- |

! promisso das populagdes locais e a sua participagao em debates, mas nao |

apenas isso; a rua é um elemento de uma série de redes. Assim, se po vag%!
€ preciso considerar os efeitos de um eventual desvio do transito de

€
para outra rua, por exemplo, também é preciso manter dentro dos lirr
acei

itdveis as diferencas de conforto entre as ruas de uma cidade




Os meios de transporte individuais passam dez vezes mais tempo parados
do que e! vimento. O estacionamento ocupa uma parte importante da
via publica urbana e provoca todo tipo de conflitos. Assim, moradores rei-
vindicam, com frequéncia, a prioridade de uso da rua para estacionar seus
veiculos, enquanto comerciantes consideram que poder estacionar é uma
condicdo essencial de sua atividade. Outros, querendo limitar o uso do au-
tomével na cidade, preferem diminuir as vagas disponiveis. Para além das
escolhas estratégicas e politicas das autoridades locais, a crescente im-
portincia funcional do estacionamento e os problemas e debates por ele
gerados exigem medidas especificas e solugdes inovadoras






